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Experiencia de evaluación continua en una asignatura virtual optativa. 
Desarrollo de un Plan de Negocio Internacional.     

Nieves García Casarejos
Dpto. de Economía y Dirección de Empresas, ngarcia@unizar.esFicha asignatura:

Asignatura: Internacionalización de Pymes
Carácter: optativa, 6 créditos
Curso: tercero
Titulación: Diplomatura en Ciencias Empresariales
Itinerarios: Obligatoria de los itinerarios en
“Gestión y Dirección de PYMES” y “Comercio Internacional”

Se elabora un Plan de Negocio Internacional
Se aplica a una empresa real
Se trabaja con herramientas reales, que utilizan     
las empresas que exportan

Puntos fuertes de la metodología 
aplicada:
- Rigurosa y sistemática programación 
temporal de la asignatura. 
- Materiales adaptados. Se distribuye la 
carga en las 15 semanas de forma 
homogénea.
- Se establecen objetivos semanales con 
fechas recomendadas de realización y 
fechas límite de entrega de cada una de 
las partes.
- Actitud proactiva en lugar de reactiva, a 
la hora de subsanar posibles errores en la 
elaboración del trabajo por parte del 
estudiante 
- Reduce el riesgo de abandono, principal 
peligro de las optativas virtuales
- Se utilizan tanto los anuncios como el 
calendario para reforzar la programación 
temporal


