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Valoración de los alumnos de los sistemas de mandos de respuesta en clase 

Isabel Buil, Mª Dolores Delso, Blanca Hernández, F. Javier Sese 

 

ÁSIGNATURA: Introducción al Marketing, impartida en los grados de Marketing e 
Investigación de Mercados y Finanzas y Contabilidad de la Universidad de Zaragoza.  
 
OBJETIVO: Mostrar la valoración global que los estudiantes universitarios realizan del 
empleo de los Sistemas de Mandos de Respuesta durante su proceso de aprendizaje. 
 
METODOLOGÍA:    
    
 
 
 
 
     
       
 
    
 
 
  

Media 
Facilidad de uso 6,09 
Utilidad 6,02 
Diversión 6,14 
Actitud 6,36 
Satisfacción 5,87 

6 tests  
(1 por cada 

tema)  

Actividad en grupos 
de entre 4 y 5 

personas 

 Orden de prelación 
según el grado de 

acierto. 

 Al finalizar el curso, 
ceremonia de 

premios 

 VALORACIÓN DE LOS ALUMNOS: 
 

1 test final 
(preguntas de 

todos los temas) 

(Máximo= 7) 
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